
АННОТАЦИЯ

Рабочей программы дисциплины (раздела дисциплины, модуля) 

___________________Основы маркетинга___________________

Общие сведения:

Образовательный стандарт (ГОС/ФГОС) ФГОС
Направление подготовки Фармация (СПО)
Форма обучения очная
Курс 3
Семестр преподавания 5,6
Кафедра Экономики и управления здравоохранением с 

курсом последипломного образования

Трудоемкость дисциплины:

Количество зачетных единиц 4,2
Общее количество часов 150

Из них:
Лабораторные занятия -
Практические занятия -
Клинические практические занятия -
Семинары 42
Лекции 58
Самостоятельная работа 50

Цель и задачи освоения дисциплины:

Цель освоения Цель дисциплины - формирование у 
студентов системы знаний о маркетинге как 
науке, философии бизнеса; обучение 
способам и подходам практического 
применения инструментов маркетинга в 
управлении аптечной организацией в 
условиях рыночных отношений на основе 
эффективного использования её потенциала с 
ориентацией на клиента.

Задачи освоения Овладение навыками: составление плана 
маркетинга, составление оптимальной схемы 
продвижения медицинских и 
фармацевтических товаров, разработка



рекламной компании для продвижения 
медицинской услуги на рынке, анализ 
ассортимента медицинских и
фармацевтических товаров;

усвоение основ маркетинга и выработка 
нового экономического мышления, 
компетентность в базовых категориях 
маркетинга в здравоохранении: маркетинг 
медицинских услуг, нужда, потребность, 
обмен, запрос, спрос, товар, продукт, услуга, 
маркетинг продуктов, маркетинг услуг, 
маркетинговая система, основные
составляющие маркетинга, субъекты
маркетинга, окружающая маркетинговая 
среда, маркетинговое управление, 
микросреда, макросреда, средства
маркетинга, маркетолог, основной
потребитель, промежуточный потребитель, 
процесс маркетингового исследования в 
здравоохранении, сегментация рынка, 
емкость, конъюнктура, эластичность спроса, 
жизненные циклы, конкурентоспособность, 
цены и ценообразование в маркетинге 
медицинских услуг, реклама в маркетинге 
медицинских услуг;

умение объяснить особенности системы 
маркетинга медицинских товаров;

умение определить место фармацевта в 
работе отдела маркетинга.

Шифры формируемых компетенций (для дисциплин по ФГОС):
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